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Georgeta STEPANOV, 
doctor habilitat, conferențiar universitar
1. Fenomenul migrației în presa autohtonă: modalități de abordare

2. Problema violenței ca subiect de reflectare în mass-media 

3. Problema sărăciei în presa autohtonă: modalități de abordare

4. Problemele minorilor reflectate în mass-media națională

5. Problemele tinerilor reflectate în mass-media națională

6. Problemele persoanelor de vârsta a treia reflectate în mass-media națională

7. Problemele de mediu în presa generalistă: modalități de abordare

8. Presa specializară în problemele de mediu: stare actuală și perspective

9. Problematica medicinală în presa generalistă: modalități de abordare

10. Învățământul/ educația ca subiect de reflectare în mass-media

11. Știrea socială în presa tipărită
12. Interviul social în presa tipărită
13. Interviul – modalitate de zugrăvire a portretelor sociale

14. Reportajul social în presa tipărită 

15. Reportajul social: între beletristică şi publicistică
16. Funcția de informare a mass-mediei

17. Funcția de interpretare a mass-mediei

18. Funcția de socializare a mass-mediei

19. Divertismentul în presă

20. Campaniile mediatice ca instrument de promovare a valorilor naționale

21. Campaniile mediatice ca instrument de promovare a valorilor morale

Mihail GUZUN,
doctor, conferențiar universitar
1. Știrea în presa locală

2. Interviul în presa locală

3. Reportajul în presa locală

4. Reportajul fotografic: corelația dintre text și imagine 

5. Imaginea copiilor reflectată în presă
6. Managementul întreprinderii de presă: știință? artă? capacitate?
7. Relația: manager (patron/ redactor-șef) – angajat în instituțiile mediatice
8. Conducerea prin obiective în managementul contemporan
9. Componentele managementului resurselor umane.

    Victor MORARU,

profesor universitar, doctor habilitat
1. Mediatizarea politicii ca mod de existență a presei

2. Presa – a patra putere?

3. Sondajele de opinie și mass-media în procesul formării opiniei publice

4. Instituţiile profesionale media în contextul devenirii societăţii civile în Republica Moldova

5. Practici și tendințe ale infotainment-ului în sistemul mediatic moldovenesc

6. Imaginea Republicii Moldova în presa occidentală

7. Caracteristicile modelului jurnalismului politic-interpretativ în Republica Moldova

8. Limitele informaţiei politice

9. Mass-media din Republica Moldova: imperativele europenizării

10. Rolul mass-mediei în consolidarea societății civile din Republica Moldova

11. Fenomenul spectacularizării politicii în mass-media din Republica Moldova

12. Securitatea informațională a Republicii Moldova.

13. Războiul informațional: specificul și manifestări în Republica Moldova.
Mariana TACU, 
doctor, conferențiar universitar
1. Interviul în spațiul virtual: forme de dialog și dinamici tematice
2. Stereotipuri și reprezentări sociale în mass-media
3. Creativitatea în jurnalism și cultura profesională

4. Reflectarea realității prin intermediul imaginilor difuzate de media în spațiul virtual 

5. Tactici mediatice aplicate în procesul de creare și promovare a imaginii liderilor politici
6. Fenomenul „Fake news”: responsabilitatea instituțiilor media VS diversitatea surselor de informare
7. Managementul presei locale din Republica Moldova: tendințe și perspective în epoca noilor media
8. Noile media: diversitatea formelor de mediatizare a realității VS audiență în timp real
9. Strategii și tehnici media aplicate în presa specializată
Vasile SPINEI, lector 

1.  Aspecte conflictuale între libertatea de exprimare și protecția vieții private
2.  Elaborarea unei publicații periodice pentru publicul larg (tineret, cu tematică ecologică, pentru oamenii de la sate etc.): particularități și imperative. Proiect de profesionalizare
3. Rolul mass-media în prevenirea și combaterea corupției
4. Dimensiunea critică a mass-media
5. Accesul la informație al jurnaliștilor: legea și realitatea
6. Mass-media în campania electorală: aspecte legislative și deontologice

7.  Solidaritatea jurnaliștilor și libertatea de exprimare
8. Rolul asociațiilor de media în promovarea libertății de exprimare
9. Mass-media - câinele de pază al societății: slogan și realitate
10. Internet-ul și libertatea de exprimare
11.  Mass-media și defăimarea
12.  Mass-media și manipularea opiniei publice
13.  Mass-media și discursul instigator la ură
14.  Legislația mass-media - aspecte evoluționiste
15.  Mass-media și serviciile de presă: impactul conlucrării
16.  Protejarea spațiului informațional
Mariana TOACĂ,  doctor, lector
1. Imaginea copilului în presa națională/locală.

2. Promovarea tradițiilor și a valorilor naționale prin intermediul presei scrise.

3. Genurile informative și menirea lor în jurnalismul contemporan.

4. Particularități specifice și tipuri de interviuri în presa contemporană.

5. Abordarea tematicii culturale în presa națională.

6. Fenomenul corupției abordat în presa națională/locală.

7. Imaginea femeii în presa națională.

8. Imaginea femeii vs imaginea bărbatuli în presă. 

9. Blogul, între pasiune și jurnalism.

10.Tipurile de reportaje abordate în presa scrisă.

11. Problemele omului de la țară  în presa națională.

12. Interviul în vizorul jurnalistului contemporan.
 Mihai LESCU,
doctor, conferențiar universitar
1. Interviul politic- formă de promovare a imaginii oamenilor/liderilor politici
2. Reportajul politic în presa scrisă națională : teme și realizări
3. Minciuna în politică și mass-media
4. Violența mass-media ca armă politică
5. Centenarul Marii Uniri  în presa scrisă
6. Discursul presei  scrise  între campaniile electorale
7. Cultura profesională a jurnaliştilor din  Republica Moldova
8. Imaginea liderilor politici  în presa scrisă
9.Tehnici de redactare a știrii  politice/a  interviului politic sau  a  reportajului  politic

10. Imaginea   jurnalistului / omului de creație în  publicistica lui  Tudor  Țopa
11. Dumitru Coval—teoretician al jurnalismului contemporan
12. Problematica  social-politică în   publicistica   lui Nicolae Dabija. ( Ziarul „Literatura și Arta”)
13. Publicistica lui Victor Ladaniuc: teme și realizări
RUSNAC Ludmila, doctor, lector
1. Perspective teoretice şi tipologice de abordare a violenţei televizuale

2. Mecanisme de susbstanţializare a politicilor antiviolenţă în presa electronică

3. Strategii de optimizare a climatului psihosocial în organizaţii

4. Conflictele în cadrul organizaţiilor: geneză şi efecte

5. Psihologia comicului în creaţia jurnalistică

6. Mediatizarea violenţei în programele informative locale şi retransmise

7. Psihologia procesului de creaţie publicitară

8. Tendinţe şi practici ale procesului de creaţie: problema talentului şi stresului

  Laura TUGAREV, doctor, lector 

1. Rolul mass-mediei în promovarea industriei muzicale din Republica Moldova. Studiu de caz
2. Rolul mass-mediei în promovarea obiectivelor turistice. Studiu de caz
3. Potențialul cultural în presa națională. Studiu de caz.

4. Presa culturală online din Republica Moldova. Studiu de caz.

5. Blogcultura din Republica Moldova: problematică şi modalități specifice de exprimare
6. Ştirea în Art jurnalism- elemente definitorii. Studiu de caz

7. Interviul cultural: tehnici de elaborare şi redactare. Studiu de caz

8. Reportajul cultural: caracteristici și particularități. Studiu de caz

9. Art jurnalismul în presa online. Modalități de reflectare a fenomenului cultural autohton.
Ana  VIZIRU-STEGARESCU, lector

1. Politici editoriale în instituţiile mass-media private.

2. Fenomenul  manipulării  prin intermediul interviurilor.

3. Mass –media intre afacere comerciala si interes public.

4. Dreptul la viaţa intimă, familială şi privată în ziarele Jurnal de Chisinau şi Flux.

5. Genurile publicistice în ziarul Saptămîna.
6. Televiziunea şi influenţa campaniilor sociale -PROTV.
7. Imaginea femeii în  mass-media (presa scrisă).
8. Mecanismele sociale ale puterii si religiei in presa scrisa.
9. Televiziunea şi influenţa campaniilor sociale –PRO TV.
10. Politicul in emisiunile de actualităţi la posturile de TV, Jurnal TV şi Pro TV.

11. Socialul in emisiunile de actualitati la posturile de TV: Pro TV si Moldova 1
Irina MAȚENKO, lector
1. Специфика жанра обозрение в экономической журналистике Молдовы
2.  Специфика журналистского расследования в экономической журналистике
3. Жанр интервью в экономической журналистике Молдовы
4. Экономическая журналистика в Молдове: становление, развитие, современный этап 
                                                                  Ecaterina DELEU, lector
1. Particularităţile evoluţiei jurnalismului de agenţie în Republica Moldova
2. Impactul dezvoltării tehnologiilor informaţionale asupra evoluţiei jurnalismului de agenţie
3. Reflectarea în mass-media din Republica Moldova a imaginii femeilor migrante
4. Rolul mass-media în procesul de promovare şi valorificare a potenţialului uman al Republicii Moldova de care dispune peste hotare.
  Vadim DRELINSCHI , lector
1. Мультимедийный сайт как дополнительный способ подачи новостей в современной газете.
2. Пресс-служба как инструмент информационной политики ведомства или предприятия в Молдове

3. Возможности пресс-кампаний при освещении работы общественных отраслевых организаций

4. Мультимедийная журналистика как тенденция развития журналистики новостей

5. Социальные сети как возможность формирования и продвижения новостей

6. Использование электронных медиа-платформ как способ дополнительного продвижения новостей и публикаций

7. Особенности продвижения информации в интернет-СМИ.

8. Особенности блогосферы как нового способа массовой коммуникации 

9. Технологии веб-журналиста и их отличие от работы в традиционной прессе.

10. Возможности новых медиа-технологий и их использование в СМИ Республики Молдова.

Oxana RUSNAC,  lector
1. Жанр журналистского расследования в современной молдавской журналистике

2. Специфика проведения интервью с жертвами насилия: этический аспект

3. Репортаж в жанровой палитре социальной журналистики

4. Технологии продвижения молдавской прессы в социальных сетях

5. Эффективность социальной рекламы: лингво-семиотический аспект

6. Специфика product placament на телеканалах РМ

7. Эпатажная реклама в Молдове: этический и законодательный аспект

8. Освещение темы гендерного равенства в СМИ Республики 
